
中国 ○ ○ ○ ○

香港 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

台湾 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

韓国 ○ ○ ○ ○ ○

タイ ○ ○ ○ ○ ○

シンガポール ○ ○

マレーシア ○ ○ ○ ○

インドネシア ○ ○ ○ ○

ベトナム ○ ○ ○

フィリピン ○ ○ ○

フランス ○ ○ ○ ○ ○

英国 ○ ○ ○ ○

ドイツ ○ ○ ○

イタリア ○ ○

スペイン ○ ○ ○

米国 ○ ○ ○ ○

カナダ ○ ○

ロシア ○ ○

豪州 ○ ○ ○ ○ ○ ○

備考
欧米豪：歴史

伝統・文化へ

の興味

関西(特に大

阪来訪者)
ｺﾞﾙﾌﾂｰﾘｽﾞﾑ

欧米豪

朝来淡路 加東神戸 姫路 豊岡 尼崎 明石 赤穂ｶﾃｺﾞﾘｰ 国・地域

東アジア

東南アジア

ファムトリップ ◎○ ◎

旅行博等への出展 ◎○

広域プロモーション・広域周遊促進 ◎○ ◎○ ◎○ ◎○ ○ ◎ ○ ◎○ ◎ ◎○ ○

県内外のDMO・観光協会との連携促進 ◎ ○ ◎ ○

観光客の動向調査 ○ ◎

ガイド育成 ◎

受入基盤整備 ○

インバウンドセミナー ◎

サイクルツーリズム ◎

◎：連携したい取組み
○：期待する役割

朝来 加西淡路 尼崎 養父神戸 姫路 豊岡 明石 赤穂高砂

観光資源・体験型コンテンツの開発・販売等 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

クーポン券の販売 ○

教育旅行の誘致（国内） ○

多言語案内等の受入環境整備 ○ ○ ○ ○ ○ ○

宿泊環境の整備 ○ ○

おもてなし人材・ガイドの育成 ○ ○ ○ ○

キャッシュレス化の推進 ○ ○

ハラル等への対応 ○

観光案内所等の運営 ○ ○ ○ ○

ﾚﾝﾀｻｲｸﾙの充実 ○

４　観光ビジネスの創出・育成 土産物開発と販売促進 ○ ○ ○

WEB・SNS等による情報発信 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

メディアによる情報発信 ○ ○ ○ ○

海外向けプロモーション ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

国内向けプロモーション ○ ○ ○ ○ ○ ○

WEB・デジタルマーケティング ○ ○

近隣府県、市町との連携 ○ ○ ○

公共交通機関との連携 ○

ｲﾝﾊﾞｳﾝﾄﾞﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ ○ ○

観光協会のDMO化 ○

丹波強化・新規施策 神戸 姫路 豊岡 淡路 尼崎 明石 赤穂 養父 朝来 加東高砂 加西

7　観光推進を担う組織の強化

６　兵庫ゲートウェイへのアプローチ

１　観光魅力コンテンツの創出

２　観光客受入基盤の整備

３　観光地アクセスの整備

５　重点市場への戦略・継続的なプロ
モーション


